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 01 行业背景
• 行业前景

• 房地产行业营销场景

• 房地产行业获客渠道

• 凡科互动和凡科微传单



市 场 前 景

2020年伊始，受新冠疫情影响，房企销售均价普遍下滑，房地产行业陷入市场低迷阶段。随着疫情的平稳，房地产投资和销售

市场正逐渐复苏，并借助线上营销迸发出新的活力，再现线上营销在房产领域的巨大能量。

—数据来源：国家统计局，观点指数整理—



房 地 产 行 业 常 用 获 取 用 户 渠 道

电话、短信邀约

电话、短信
营销

社交媒体 线下活动

互联网门
户广告

百度、头条、信息
流广告；房产垂直
媒体（乐居、搜房、
腾讯地产等）广告

派发单页、户外
海报或大屏广告

微信群、朋友圈、
贴吧等 线下媒体

广告

团购会、带看会、
开业活动、会员
活动



楼盘开售、房屋租赁

是房地产企业营销的

重要转化环节。

相比起线下派发传单、户

外广告投放来寻找客源，

线上营销活动更能节省人

力物力，实现快速传播和

精准获客。

房地产企业要吸引客

源，更重要的还是品

牌宣传。

如何通过线上营销工具

快速且有效提升品牌传

播力度，获得用户青睐，

是行业要考虑的一大重

点。

物业服务、社区管理

水平能直接影响到用

户的购房意愿。

物业和社区定期举办线

上和线下活动可以有效

地进行品牌宣传，提高

影响力。

房 地 产 行 业 五 大 营 销 场 景

品牌宣传 人才招聘招商入驻

招商入驻是房地产企

业的重要业务之一。

在招商入驻中，企业的

营销活动可以大范围地

吸引用户的眼球，从而

提高招商质量和宣传力

度。

房地产企业人才招聘

是行业的重要营销场

景。

在招聘中，使用多种线

上招聘工具和举办线下

招聘活动，可以有效提

高招聘宣传效果，为企

业招揽人才。

物业社区活动房屋租售



凡科互动是企业提供营销活动

的新型平台

通过凡科互动，企业可以快速

创建具有自身特点的营销活动，

软性植入品牌

凡科互动可通过拉新活动、留

存活动、品牌传播活动，推广

企业提高销售转化

凡 科 互 动 是 什 么

通过各种线上、线下手段来做推广，吸引目标粉丝关注



凡科微传单是为企业提供的H5

微广告制作利器

通过凡科微传单，企业无需懂

代码即可自主制作多行业多热

点的炫酷特效模板

全方面的后台数据监控，一键

转发，精准传播，为企业带来

巨大低成本流量，实现推广与

销售转化

凡 科 微 传 单 是 什 么

通过线上H5传播，吸引目标用户关注



 02 营销方案
• 营销要点

• 营销建议



营 销 要 点

抽奖活动

利用抽奖玩法助力楼盘开售、房企

活动宣传，用丰厚的奖品吸引用户

关注并参与其中，可以有效实现品

牌宣传、快速涨粉和销售转化。

投票活动

借助投票玩法，物业、社区可以创

新与业主、社区居民的沟通方式，

有利于扩大物业、社区的宣传力度，

提升用户好感度。

答题活动

置业知识问答、答题赢好房，将答

题玩法融入到各大场景中，可以勾

起玩家的好胜心，从而吸引玩家的

注意力，并促进品牌的宣传。



答题活动招聘+表单功能+互动抽奖

房地产企业招聘人才可以利用微传

单招聘+表单功能的形式进行招聘

宣传，并收集应聘者的信息；抽奖

活动可以提高表单填写的转化率，

进一步扩大招聘活动的宣传效果。

活动邀请函+互动游戏

楼盘开售、招商活动期间可以利用

邀请函的形式进行活动介绍和推广；

设置跳转入口跳转互动游戏类活动，

设置奖品为小礼品，开启线下兑奖，

用户需到达活动现场兑换礼品，达

到线下活动引流的效果。

营 销 要 点

 品牌/活动介绍+互动抽奖

通过微传单高度自定义的优势进行

房企品牌介绍或活动介绍；将抽奖

活动设置为最后一页，通过抽奖利

益诱导用户完整浏览传单，达到品

牌传播或活动宣传的目的。



营 销 建 议

答题活动
购房送大礼

新盘宣传、新盘开售、
房屋出租

抢六折购房优惠，吸引用户参与

奖品设置为一、二、三、四等奖以及安慰奖，最高奖项
是六折购房优惠，其余奖项逐级递减折扣，安慰奖设置
为百元礼品，高折扣购房优惠可以最大限度提高用户的
参与积极性。

2

抽奖活动推荐模板 活动建议

公众号推文预热，宣传新楼盘 

首先在公众号发布推文，为新盘开售、房屋租售活动预
热；点击推文底部的图文可直接跳转至抽奖活动链接。

1

好友推广，传播裂变

每人一次抽奖机会，分享好友可额外获得一次抽奖机会。

3

线下兑奖，信息收集

中奖者需在楼盘开售、房屋租售期间找工作人员兑奖，
并填写个人信息，方便后续销售访问购房意向。

4
应用场景



答题活动

奖项设置

除了冠军，还设置亚军和季军奖项，以极具诱惑力的奖
品，吸引用户参与活动；另外可以增设优胜奖，鼓励的
票数较低的选手继续参与活动，增强活动的参与度。

2

抽奖活动 活动建议

规则设置 

用户可参与投票也可以自主上传图片参与PK。票数最
高者即获得PK大赛冠军，可以享受荣誉称号和精美茶
具一套或丰厚奖励金，以调动用户积极参与或曝光物业、
小区宣传。

1

好友推广，传播裂变

每人一票，成功分享好友并可额外获得一次投票机会。

3

营 销 建 议

照片投票

应用场景

最美业主选拔、物业
PK 、精品小区PK

推荐模板



答题活动

答题赢抽奖机会，勾起玩家好胜心

用户参与答题，达到一定分数以后可以参与抽奖，奖品
可以设置为不等额购物券、实物奖品等，吸引玩家注意
力。

2

抽奖活动 活动建议

趣味答题，品牌宣传

房地产企业或商业街在周年庆活动时可以结合趣味答题
活动进行宣传，增强品牌认知度。

1

联系客服兑奖，用户信息留存

每实物奖品需用户联系客服并填写正确信息后才能领取，
便于邮寄和用户信息留存。

3

营 销 建 议

常规答题

应用场景

房企宣传、商业街开街
周年庆、新房装修

推荐模板



房企品牌宣传

房企宣传、楼盘开售、招商活动宣传

抽奖活动推荐模板

应用场景

抽奖乐翻天

活动建议

互动抽奖促进传单的完整浏览

将抽奖活动设置为到最后一页，通过抽奖利益诱导用户
完整浏览传单，除此以外，抽奖还可以起到活跃粉丝的
作用。

2

趣味传单宣传品牌/活动

利用微传单高度自定义的优势进行房企品牌介绍或活动
介绍，用快闪、全景等趣味传单吸引用户观看。

1

转发抽奖形成裂变

每人只有一次抽奖机会，用户通过微信流量池转发抽奖
活动，可额外获得一次抽奖机会，以此达到裂变效果，
促进传单的浏览量，提高品牌或活动的宣传力度。

3

营 销 建 议



邀请函

楼盘开售、招商活动

抽奖活动推荐模板

应用场景

楼盘寻礼，好房等你

活动建议

互动游戏抽奖：推广品牌和活动

邀请函下方设置跳转入口跳转至互动游戏活动，此处总
体设计风格可保持一致，并在互动游戏内植入活动内容
及标识，进一步实现品牌和活动的推广。

2

邀请函：增强活动曝光量

利用微传单制作H5邀请函，宣传新盘开售、招商活动等，
用精美的传单吸引用户眼球，来邀请用户参与线下活动。

1

互动游戏设置：实现线下活动引流

设置奖品为精美小礼品，开启线下兑奖，用户参与游戏
获得奖品后需到达活动现场兑换礼品，实现线下活动引
流的效果。

3

营 销 建 议



招聘

房企招聘

抽奖活动推荐模板

应用场景

幸运大转盘

活动建议

表单收集信息

在招聘页面下方设置表单收集功能，收集意向招聘者的
信息，使应聘者信息进入企业人才资源库，方便查找。

2

公众号推文预热

在公众号发布企业招聘相关推文，点击图文跳转至H5招
聘页面，宣传企业品牌和招聘信息，扩大招聘力度。

1

抽奖活动吸引关注

表单下方可直接嵌入互动的抽奖活动，凡填写表单者有
一次抽奖机会，利用奖品促使更多人参与招聘活动，增
强招聘趣味性和传播效果。

3

营 销 建 议



 03 行业案例



行 业 案 例 · 北 京 雅 晟 房 地 产

答题活动

抽奖活动

浏览人数：12901     参与人数：11898   

获奖人数：4458       分享人数：363

活动时间

2020.04.28-2020.04.30

活动亮点

1、 3秒首屏广告，品牌露出，有利于品牌
的推广；
2、 奖品设置为1~200元微信现金红包，吸
引用户参与；
3、 红包兑奖需要将中奖页面上方口令码
复制发送到公众号编辑框领取，用户就要关注公众号，
如此可以达到公众号涨粉的目的

主办单位

北京雅晟房地产
开发有限公司

采用活动

好礼送不停

品牌传播 拉新涨粉

1

3

2

4



行 业 案 例 · 碧 桂 园  云 顶

答题活动

抽奖活动

浏览人数：16827     参与人数：15615   

获奖人数：3101        分享人数：364

活动时间

2020.05.01-2020.05.11

活动亮点

1、 奖品设置为微信现金红包，低成本吸引
用户参与，达到涨粉的目的；
2、 开启组队参与功能，玩家可以邀请好友
一起参与游戏抽奖，达到裂变传播的目的；
3、 现金红包直接领取，不需要关注公众号
和联系客服，玩家兑奖比较方便。

主办单位

碧桂园·云顶
采用活动

天降红包雨

组队功能 传播裂变

1

3

2

4



行 业 案 例 · 蓝 润 地 产

答题活动

抽奖活动

浏览人数：24342     参与人数：22512   

获奖人数：9052       分享人数：303

活动时间

2020.06.03-2020.06.05

活动亮点

1、 奖品领取设置地区限制和粉丝专属，非
粉丝用户需关注订阅号后领取，使活动有效面向目标
群体；同时，粉丝专属功能可以达到公众号拉新涨粉
和品牌传播的目的；
2、 限制每日抽奖次数及红包奖池额度，
有利于控制获客成本。

主办单位

蓝润地产
采用活动

常规答题

答题抽奖 公众号涨粉

1

3

2

4



行 业 案 例 · 碧 桂 园 陇 川 府

答题活动

抽奖活动

浏览人数：18096     参与人数：17556   

获奖人数：8902       分享人数：184

活动时间

2020.08.19-2020.08.30

活动亮点

1、 利用精美传单进行内容展示，增强用户
购房欲望；
2、 在传单长页下设置表单，有利于用户信
息留存；
3、 游戏抽奖活动促进用户完整浏览活动长
页，有效增强活动趣味性和传播效果；
4、 设置线下兑奖，有利于实现线下引流。

主办单位

碧桂园陇川府
采用活动

传单促销长页
夏日乐翻天

传单互动联合 线下引流  

1

3

2

4



 04 产品优势
• 操作简单

• 服务专业

• 功能齐全



活 动 准 备 活 动 测 试 确 认 发 布 活 动 复 盘

设置游戏模板
资源、奖品

宣传文案、宣传图等

活动开始前内部测试
调整相关设置

审核游戏模板
监控活动数据

调整优化

回顾目标
评估结果
分析原因
总结经验

1分钟创建微信活动，一键发布，裂变吸粉；只需四步即可完成房屋租售、引流拓客、房企品牌传播。

操 作 简 单 易 上 手

0 1 0 2 0 3 0 4

操作：操作简单易上手，1分钟即可创建活动



功 能 齐 全 ， 多 样 化 活 动 模 板

支 持 微 信 支 付 购 买 活 动 商 品

支持在线支付功能

老/新生选择商品，进行开团

或参与拼团，提交订单成功后

邀请好友拼团，达到人数即为

拼团成功。

选择商品后进行砍价，自砍一

刀后邀请好友帮忙砍，砍价后

可在线购买商品，支付成功后

商家会根据收货地址发货。

在秒杀规定的时间内选择商品

并支付，支付成功后商家会根

据收货地址发货。

在线购买商品,用户支付成功

后商家会根据收获地址发货

拼团
（单/多商品拼团）

砍价
（支付版/非支付版）

秒杀
(多商品/单商品)

在线支付
（多商品/单商品）



1分钟创建微信活动，一键发布，裂变吸粉；只需四步即可完成涨粉、引流、品牌传播。

操作简单易上手

服务：专业团队，服务保障

专业的技术、客服团队为您提供7*12h售后服务，7*24h安
全监控服务，为活动的运行保驾护航。

专业的技术、
客服团队

凡科上市公司旗下产品，凡科专业企业服务9年，累积注册用

户2000万+，选择我们，选择放心。
实力保障



 05 关于凡科
★ 关于凡科

★ 凡科荣誉

★ 产品矩阵



凡科由四位曾任职于百度、腾讯的80后于2010年10月创立，是一家专注
于为中小企业提供互联网营销服务的创新型企业，于2015年7月成功上市
国内“新三板”。

至今，注册用户量达2000万+。

广州凡科互联网科技股份有限公司（简称凡科）创立于2010年10月，于2015年7月成功上市国内  “新三板”，
股票代码：832828。多年来，坚持以“让中小企业经营更简单”的企业理念，为海量中小企业用户提供优质
的互联网产品与服务。

目前，凡科旗下拥有凡科网和营站快车两大业务模块，覆盖全场景营销门户、智慧电商零售、数字化门店、自
助式营销、人工智能设计、智能销售推广等多种中小企业经营场景，帮助用户借助互联网技术的力量，更高效
地进行经营，现今用户已超过2,200万，覆盖全国各地，并把业务拓展至海外。

关  于  凡  科



凡科由四位曾任职于百度、腾讯的80后于2010年10月创立，是一家专注
于为中小企业提供互联网营销服务的创新型企业，于2015年7月成功上市
国内“新三板”。

至今，注册用户量达2000万+。

产 品 矩 阵



凡科由四位曾任职于百度、腾讯的80后于2010年10月创立，是一家专注
于为中小企业提供互联网营销服务的创新型企业，于2015年7月成功上市
国内“新三板”。

至今，注册用户量达2000万+。

超过 24,000,000家 企业机构的共同选择

他 们 都 在 用 凡 科 网



凡科由四位曾任职于百度、腾讯的80后于2010年10月创立，是一家专注
于为中小企业提供互联网营销服务的创新型企业，于2015年7月成功上市
国内“新三板”。

至今，注册用户量达2000万+。

凡 科 荣 誉（摘录）



感 谢 观 看
期待与您的合作

凡 科 官 网 ： w w w. f k w. c o m

客 服 电 话 ： 4 0 0 0 - 3 9 9 - 0 0 0

如分享案例内容，属于企业隐私内容，请及时联系我司删除


