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行 业 背 景

★ 市场前景

★ 教育行业遇到的问题

★ 传统解决方案VS凡科互动
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市场前景：用户、市场规模不断扩大

互联网的普及和发展带来的“互联网+教育”，中国在线教育用户规模不断攀升，同时，各类在线教育平台不断开发下沉市场，

扩大了在线教育市场，致使在线教育用户规模进一步扩大。

—数据来源：艾媒咨询—



教育行业常用获取用户渠道

搜索、网盟、百度、头
条 、 信 息 流 广 告

搜索引擎

公众号、大V号

自媒体

短视频类、小红书、微信
朋友圈广告投放

社交媒体

户外广告、报纸、电台、杂志

传统纸媒

线下

地推、讲座、活
动社区、沙龙



教育行业遇到的问题

02
活动变现难

线下营销活动方式少，

每天耗费时间

>7h/8h
04

缺乏运营策略

无有效运营策略、客户

最终沉淀率

<20%

03
线索跟进转化难

线索杂乱，销售每天实

际跟进转化客户数

<10

引流获客难  

流量获客不优质、营销

成本高的渠道占比

    >70%
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传统营销方案VS凡科互动

传统营销方案 凡 科 互 动

VS
流量获取成本高、潜在客户少

营销活动方式少，难度大

潜在客户信息不足、不易转化

运营效率低、客户留存促活难

流量获取轻松、成本低，精准触达客户

多样化推广活动，操作简单

信息系统完备，轻松获得客户联系信息

数据分析、精细化客户运营沉淀



★ 凡科互动

★ 凡科互动教育行业解决方案
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产 品 介 绍



凡科互动是企业提供营销活动的新型平台，通过凡科互动，企业可以快速创建具

有自身特点的营销活动，软性植入品牌，在有趣的娱乐活动中，实现品牌推广，
提高销售转化。

通过各种线上、线下手段来做推广，吸引目标粉丝关注



基于微信大环境下的运营，利用拼
团砍价活动进行裂变式营销，有效

地进行引流拉新。

基于微信公众号，利用投票活动进
行品牌曝光宣传，快速增加传播的
粉丝基础，提升招生业绩。

“快速答题”、“场景趣味答题”形式
勾起玩家好胜心，活动可植入品牌
问答，抽奖优惠可提升用户体验。

拼团、砍价 投 票 活 动 答 题 活 动

凡科互动教育行业解决方案



★ 拼团活动：裂变传播引爆朋友圈

★ 投票活动：招生+维护客户，刺激续费与转化

★ 答题活动：场景趣味答题，了解客户需求，引流拓客

★ 砍价活动：拓客引流，储备生源，增加客户粘性
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方 案 介 绍



拼团活动：老带新，裂变传播引爆朋友圈

天天拼团模板

通过拼团活动开展老带新，调动老生积极性，扩招新生源；
通过“老生开团→新生参与→常规班转化”的流程，引爆
活动。

方案建议

01 多阶梯拼团，降低学生开团难度

①可采用3人-6人四个阶梯参团形式，层层递进，降低参团难度
②活动初期在老生中先进行宣传，拿下老生续费，然后由老生转发吸引新生参团，成功拿
下新生生源。

02 团长优惠，调动参与积极性
①团长开团可以得到一定价格优惠，广泛调动老生参与活动
②新生可参与拼团也可开团，一定程度上调动参与积极性



拼团活动：老带新，裂变传播引爆朋友圈

03 自动成团设置，提高成团率

①可采取自动成团，人数未满的团在结束时，系统会自动凑满人数使其成团，有效避
免成团失败，快速形成订单。

04 信息获取：可获得新老生联系信息，便于日后招生

①获得开团参团成员联系信息以及地址，便于日后进行招生与联系

应用场景

寒 假 招 生 开 学 季 春 季 招 生



砍价活动：拓客引流，储备生源，增加客户粘性

夏降到底，砍到冰点模板

通过砍价活动助力课程病毒式营销，疯狂扩散，通过“砍
价活动→邀请好友帮砍→好友再传播”的流程，品牌迅速
曝光传播。

方案建议

01 多课程售卖，给客户更多选择

①设置多课程售卖，在给客户更多选择的同时，让更多客户参与进来。

02 活动进行中任意调整商品库存
①活动进行初中后期根据活动火热程度调整库存，活动火爆时将库存下调，刺激客户争
相分享活动，号召好友帮砍，加速传播。



砍价活动：拓客引流，储备生源，增加客户粘性

03 联动售课+礼物，增加粘性和力度

①成功报名的学生，可以加价再送课程+礼物（比如：一元领取XX价值的线上or线下
体验课程），用小礼物以及体验课程粘住消费者，加大课程宣传。

04 未到底价，可按照砍价数额进行抵消（适用于线下教育机构）

①活动结束后，没到底价也可来上课，砍到多少算多少，增加生源数量，超额完成
招生目标（需要线下人员进行登记统计）

应用场景

线 下 教 育 多课程教育 新 课 宣 传



投票活动：招生+维护客户，刺激续费与转化

谁是人气王模板

新客户：因为投票活动曝光打，可以看到学员展示在页面
的学习成果，可促进客户询单，进而转化；
老客户：通过投票增加学员互动，刺激转介绍+老客户续费，
维护需求。

方案建议

01 奖项设置（建议使用图文说明，更为直观展示奖品）

①一二三等奖应设置为极具诱惑力的奖品，鼓励大家争相上传照片参加。
②设置低票数奖（优胜奖、人气奖等），这样可以让后续参赛的选手或者好友不多的选手
也有参与的动力，增加活动的参与度，提升到店量（线下教育机构）。

02 信息收集

①收集参与活动的选手信息，方便后续客服根据信息进行招生宣传与意向询问。



投票活动：招生+维护客户，刺激续费与转化

应用场景

拉动老生消费 线下机构招生 教育品牌宣传



答题活动：场景趣味答题，了解客户需求，引流拓客

70周年知识竞答模板

答题竞赛：传播行业知识，展示专业的同时增加互动；
问卷调查：了解客户需求，适应客户步伐，回馈粉丝，引流拓客；
日常曝光：品牌曝光，提高客户关注率。

方案建议

01 答题模板设置，双模板设置促进宣传

①快速答题：限制每道题答题时间，提高错误率，激起玩家好胜心，多次参与活动。
②场景趣味答题：针对教育课程的不同，设置相对应的活动场景。例如历史课程可设置古
代背景，题目为历史相关的题目，增强视觉感官冲击，营造氛围感。

02 邀请奖励

①邀请好友参与答题，增加品牌宣传。



答题活动：场景趣味答题，了解客户需求，引流拓客

应用场景

回 馈 老 生 增加新老生互动 教育品牌曝光



★ 操作：操作简单易上手，1分钟即可创建活动

★ 服务：专业团队，服务保障

★ 价格：超高性价比，行业价格冰点

★ 功能：功能齐全，每周更新，支持各种活动模式
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活动准备 活动测试 确认发布 活动复盘

设置游戏模板

资源、奖品
宣传文案、宣传图等

活动开始前内部测试

调整相关设置

审核游戏模板

监控活动数据

调整优化

回顾目标

评估结果

分析原因

总结经验

1分钟创建微信活动，一键发布，裂变吸粉；只需四步即可完成招生、引流拓客、教育品牌传播。

操作简单易上手

01 02 03 04

操作：操作简单易上手，1分钟即可创建活动



功能齐全，多样化活动模板

支 持 微 信 支 付 购 买 活 动 商 品

支持在线支付功能

老/新生选择商品，进行开团
或参与拼团，提交订单成功后
邀请好友拼团，达到人数即为

拼团成功。

选择商品后进行砍价，自砍一
刀后邀请好友帮忙砍，砍价后
可在线购买商品，支付成功后
商家会根据收货地址发货。

在秒杀规定的时间内选择商品
并支付，支付成功后商家会根

据收货地址发货。

在线购买商品,用户支付成功
后商家会根据收获地址发货

拼团
（单/多商品拼团）

砍价
（支付版/非支付版）

秒杀
(多商品/单商品)

在线支付
（多商品/单商品）



1分钟创建微信活动，一键发布，裂变吸粉；只需四步即可完成涨粉、引流、品牌传播。

操作简单易上手

服务：专业团队，服务保障

专业的技术、客服团队为您提供7*12h售后服务，7*24h安

全监控服务，为活动的运行保驾护航。

专业的技术、
客服团队

凡科上市公司旗下产品，凡科专业企业服务9年，累积注册用

户2000万+，选择我们，选择放心。
实力保障



超高的性比价

永 久 免 费 + 超 多 游 戏 模 板，我 们 只 做 让用户满 意的营销

众多游戏模板

支持数据分析

支持多种核销

最高权益

支持拼团砍价游戏

微信在线支付

营销手段更丰富

公众号强制关注

多渠道统计

兑奖自助核销

不限投票人数

线下门店专用

一号多店

享有最高权益

可设置线下导航

满足营销基础需求

更高效拉新引流

投票人数支持1000

人

互动免费版
（免费）

互动白银版
（898元/年）限时买二送二

互动铂金版
（1198元/年）限时买二送二

互动钻石版
（1498元/年）限时买二送二

互动门店版
（5990元/年）限时买二送二



★ 部分案例
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助力活动，活动共有五种装备，
参与活动即可获得一种装备，
其 余 四 种 需 要好友 助 力。

助力开学季，
礼迎教师节

砍价活动，多商品砍价。商品皆为

音乐课程，界面设计优秀，品牌曝
光度大，活动传播强。

莲院音乐课程大砍价

趣味游戏，奖品丰富，一二三等奖
极具诱惑力，为扩大活动参与人数，

设置安慰奖，中奖率高。

2018国考礼从天降

部 分 案 例



★ 关于凡科

★ 凡科优势

★ 凡科大事记
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关 于 凡 科

凡科由四位曾任职于百度、腾讯的80后于2010年10月创立，是一家专注
于为中小企业提供互联网营销服务的创新型企业，于2015年7月成功上市
国内“新三板”。

至今，注册用户量达2000万+。



凡 科 大 事 记

2 0 1 0
10月11日凡科成立

2 0 1 1
05月 凡科建站

2 0 1 2
03月 建站快车
12月 注册用户突破100万

2 0 1 3
10月支持创建手机版网站

2 0 1 4
2月 凡科建站合并电脑
手机和微信网站

20 1 5
02月 注册用户突破500万
05月 公司迁址
06月 凡科互动
07月 凡科新三板挂牌成功

20 1 6
06月 凡科微传单
11月 公众号助手

12月 注册用户数突破1500万
20 1 7 20 1 8

2月 凡科轻站小程序上线
4月 凡科快图上线

20 1 9
1月 凡科商城上线
5月 凡科悦客上线
8月 OEM易销上线



顶尖技术实力
技术力量雄厚

行业专家领衔

快速迭代敏捷升级

全营销服务

建站服务

互动游戏服务

微传单服务

悦客服务

商城服务

.

7*24小时客服
4000-399-000
一对一客户服务

全程在线服务

凡 科 优 势

国内“新三板”上市创新型企业
游戏营销领导者

中国移动社交电商引领者

全国2000万+注册用户
众多知名企业合作首选

凡 科

品牌优势



感 谢 聆 听
T h a n k  y o u  f o r  l i s t e n i n g .


