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8月热点营销建议

8.1 | 建军节
宜：普及历史知识、军人（含退役军人）

可享受8.1折优惠，当天生日的人凭身份
证可享受8.1折优惠。；消费满81元送红

军纪念复古杯一只

8.8 | 立秋
宜：餐饮业可推出食疗餐，服装业举办
秋装新品优惠活动；旅游行业以秋高气

爽为主题，开设特色线路活动

8.7 | 七夕节
宜: 七夕特惠、消费送七夕礼品，设置
7.7元、77元、777元代金券；情侣照投
票活动；提供心形甜点等

8.15 | 中元节 
宜：当地习俗答题活动

8.12 | 国际青年日
宜：话题征集“说说你青春时都发生过
什么有趣的事”；快闪+抽奖活动展现年
轻化

8.23 | 处暑
宜：推出处暑菜品，第二份半价；举行吃
瓜大赛，把西瓜摆在门口，10秒内吃完
进店有福利



主办单位：三福百货

采用游戏：接女神过七夕

活动亮点：

1. 广告页体现“约惠七夕”主题，品牌露出，

有效提高品牌知名度

2. 奖品充足，中奖率高；达到100分即可参与

抽奖，设置了99、77、52、30元免单券及10

元优惠券

3. 缩小奖品使用期限，中奖后需要在三天内使

用，促进客户进店消费

浏览人数：130574；参与人数：119884； 分享人数：9261

品牌传播，门店引流

— 1 0 w + 爆 款 门 店 引 流 活 动 案 例 —



主办单位：美庐生物科技股份有限公司

采用游戏：萌宝投票

活动时间：2018.8. 17——2018.8. 23（4天）

活动亮点：

1. 提交宝妈/宝爸与宝宝/小情人的亲吻照即可参

与活动

2. 奖品丰厚，一等奖3名，美庐婴幼儿奶粉各6听

二等奖10名，美庐婴幼儿奶粉各3听

三等奖20名，美庐婴幼儿奶粉各1听

不足：没有开通粉丝专属功能，开通后

效果更佳

浏览人数：128318；参与人数：299； 分享人数：1076

涨粉，粉丝促活

— 1 0 w + 爆 款 粉 丝 促 活 活 动 案 例 —



七夕有礼才完美
（抽奖活动）

牛郎织女牵手手
（反应类）

接女神过七夕
（接物品）

七夕价给你
（商业促销）

七夕游戏推荐
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餐 饮 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：美食、爱

活动建议：
线上场景：
1.话题营销：留言板留出对方做过什么最让你感动的事情，随机抽出3
名赠送七夕霸王餐5份
2.活动营销：七夕恋爱答题活动；赠送七夕卡，送花推广活动等
3.推出特色菜品，超值7元砍/拼，设置为线下兑奖

线下场景：

1.举办“七夕吃出幸运”消费后抽奖活动

2. 消费满指定金额，加价送花活动，如：满20元+1元，可获玫瑰一支

3. 置骰子活动：进店的情侣/单身客户可以参与置骰子，2次骰子的点

数相加为七，即可获赠奖品。



母 婴 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：母爱、宝贝、亲情、爱

活动建议：
线上场景：

1.活动营销：母婴七夕主题促销活动，征集最早的结婚照片投票活动，全

家福投票活动；母婴用品砍价/拼团/秒杀等

2.卡券营销：开设七夕亲情卡，周末凭卡消费可打7.7折

线下场景：

1.消费后赠送母爱手写本（本子首页印有对妈妈的祝福，最后一页是广告，

本子中夹有代金券促进二次消费）

2. 设立萌趣拍照背景板，供爸妈和宝贝合影

3. 进店购物的宝妈可获得玫瑰花一支



旅 游 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：游玩、情侣、双人

活动建议：
除了常规性抽奖活动，还可以使用多重玩法

1. 拼图游戏：设置指定时间内拼成某景点/景点出名特产/产品图等，

即可参与抽奖。奖品可设置为情侣旅游套票/电影票/代金券等

2.投票活动：举办情侣景点照投票活动，在指定景点进行拍照，票数高者

可领取情侣装一套

3.与酒店合作，七夕当天来xx旅游，入住情侣房享7折优惠

4. 借节促销，拼团/砍价/秒杀等活动



教 育 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：教育、七夕

活动建议：

1.话题营销：在公众号留言板中留下你觉得最有意境的情话，随机赠送小

礼品一份

2.活动营销：开展乞巧节知识科普，土味情话、课程砍价/拼团/秒杀活动，

针对暑期学生用品、图书、文具、学生箱包类商品进行限时折扣等

3. 亲子游戏“猜猜我有多爱你”

4.  当天购课赠送77元课程优惠券



电 商 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：特惠、爱

活动建议：

（1）开展满减满赠策略，甜蜜七夕五折起等活动；

（2）推出感谢老婆/老公礼盒、表白专属礼盒、单身狗自救礼盒

（3）热门产品砍价/拼团

（4）产品包装袋土味情话营销

（5）提前编辑“七夕礼物分类清单”插入产品广告，与其他公众号互推



房 地 产 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：房、爱、相亲

活动建议：

1. 购房赠送装修基金7777元，并可冲抵首付款

2. 凡参与活动的每对情侣、夫妻，将获得一张抽奖券，有机会抽取大奖

3. 推出七夕浪漫婚房特惠，购房者可赠送婚纱照一套

4. 举办七夕看房相亲会，多种游戏助攻，助ta了解对方

5. 每对看房的情侣可获一束玫瑰

6. 举办“浪漫满屋”房子投票活动，选出最好看的家，票高有礼



美 容 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：美丽、甜蜜、爱

活动建议：
线上场景：
1.话题营销：微信留言板情话评选活动

2.活动营销：推出情侣美容套餐、美丽心意卡等七夕特惠活动，当天购买

可获豪华大礼包抽奖机会

线下场景：

1. “甜蜜之吻”活动，活动当天情侣在店门口亲吻超过60秒，即可赠送

肩颈按摩一次

2. 消费满指定金额，可增赠送七夕特别玫瑰和巧克力

3. 充值满799元，赠送情侣电影票2张



珠 宝 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：七夕、挚爱

活动建议：
线上场景：

1.话题营销：微博晒出一周内与妈妈的通话记录时长，抽3人赠送幸运礼

2.活动营销：举办推广活动，集齐“我”、“很”、“爱”、“你”、

“呀”五个字，即可参与抽奖，到店领取奖品

线下场景：

1. 推出七夕系列珠宝，7.7折特惠酬宾、消费满377元立减77元等

2. 约“惠”七夕满就送活动

3. 消费后参与抽奖活动，有机会获得神秘大礼包



零 售 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：抢购、情侣、爱情、特惠

活动建议：

（1）超市可进行分类促销：不同品类产品满指定金额送不同礼品，如：

化妆品区购买满500赠送77元代金券一张

（2）限时抢购：提前发布推文告知客户有限时抢购活动

（3）最佳情侣投票活动：购物满199元的情侣客户，可扫码参与情侣投

票活动，活动后票数最高的前10、20名可获得不同金额无门槛优惠券，

促进二次消费

（4）限时会员卡赠送活动



银 行 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：办卡、七夕、爱

活动建议：

1. 七夕主题礼仪存单活动，通过“封套+存单”形式，赋予传统定期存单

更多情感意义

2.“爱要有礼才完美”存款活动，客户存满指定金额赠礼

3. 针对老用户开设七夕活动，开启“一字一码”

4. 信用卡分期专享礼，使用信用卡指定区域分期付款购买店内商品，可

在原有折扣上再享9.7折优惠



汽 车 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：车、爱情

活动建议：

1. 爱情许愿车”推广活动，用“女神节.集礼物送女神”等推广模板，把

其中的元素改为汽车即可

2. 购车优惠777元，再赠送770元精品代金券

3. 凭当月结婚证购车客户，在以上基础上赠送520元代金券

4. 活动期间订车客户，可获得一次抽奖机会，100%中奖

5. 七夕当天进店看车的情侣赠送玫瑰花一支

6. 活动期间订车用户，可获“爱情大礼包”一份



家 居 业 七 夕 活 动 建 议

营销关键词：家、甜蜜、幸福

活动建议：
线上场景：

1.家具用品低价砍价/拼团/秒杀等

2. 七夕实付满指定金额+1元换购小家具

3.开设限量领取77份装修优惠大礼

线下场景：

1.七夕钜惠，七夕活动期间，凭结婚证低价选购小家具

2. 消费满3000元参与门店红包墙活动

3. 七夕家装改造计划特惠



新功能：聚合支付介绍 

支持所有类型公众号开通，
订阅号也可以做支付类活动

开通后可使用拼团/砍价/秒杀/
降价拍等在线支付模板



凡科互动

白银版898/年，铂金版1198/年，买二年送二年

任意创建活动，持续享受VIP服务

10分钟创建活动，一键发布使用

活动期间随意修改活动设置

新三板上市公司保障，7*24小时安全监控

传统定制

5000-50000

一次性使用，每次付费只能定制一款活动

需不断与技术人员沟通，耗时2-3个月

每次修改需联系乙方，处理周期长

皮包公司多，安全风险大，维护要收费

价格实惠、即建即用、持续服务、灵活修改、安全可靠



免费创建更666的互动游戏、
获取新功能通知 及 游戏营销玩法

（凡科互动官网可在线咨询客服）
http：//hd.fkw.com


