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七月份模板与参考案例 一分钟看懂活动流程 如何用低成本打造 

高效果的H5活动



一、七月热点营销日历

二、七月互动模板

三、 往年七月优秀案例
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一、
七 
月 
热 
点 
营 
销 
日 
历

关键词：

暑假、电影、 
世界杯、综艺、 
旅游、建党节



拯救天台球迷

（反应类）

决战世界杯赢好礼   

(动作类)

冲击世界杯 

(动作类）

二、七月互动模板建
议

全民世界杯

（接物类）



欢乐夏日，玩转一夏

（抽奖类）

清凉夏至吃水果   

(手速类)

夏日乐翻天   

(消除类）

二、七月互动模板建
议

盛夏福利-逃离地球

（跳跃类）



好友推广赢大奖 接力跑挑战赛 砍价（带支付版）

二、七月互动模板建议



圣诞砍价大狂欢全民砍价 砍价（带支付版）

二、七月互动模板建议



二、七月互动模板建
议



案例亮点：

1.开启“粉丝专属”功能，引导线下兑奖提示明确。

2.线下门店同时宣传，加大曝光量

三、往年七月优秀活动案例 1

活动模板：超级大转盘

主办单位： 陈记顺和门店 活动目的： 门店引流

活动概述：线上+线下相结合，用奖品引导用户至

门 店消费，最终达成大范围引流效果。

浏览人数：

75804
参与人数：

73236
分享人数：

36470



3.开启“粉丝专属”与“邀请奖励”功能， 

达到促活及良好的涨粉效果。

三、往年七月优秀活动案例 2

活动模板：天掉金币送大礼

主办单位：ASUS华硕广东 活动目的： 涨粉

活动概述：用品牌产品链接游戏部件，刺激 

引导用户参与游戏

案例亮点：

1.主题鲜明：结合当时热播电视剧，激发用 

户参与热情。

2.游戏部件与产品契合，助于品牌传播。

浏览人数：  
37155

参与人数：  
33683

分享人数：  
4086



2.
一分钟看懂 
活动流程

活动前

活动中 活动后



一分钟看懂活动流程（可根据具体情况做加减法）

1.确定目标：明确活动目的

2.策划方案：活动目标及形式、活动 

主题、时间地点、奖品，推广渠道等 

3.活动准备：熟悉活动规则、内容测 

试、筹备资源、预热等

活动前 活动后

复盘分析：

1.目标完成情况

2.评估效果与实际对比

3.分析差异

4.总结经验

活动中

1.控制风险：思考在活动中可能会

出现的问题，并列出相应的解决方式。

2.效果跟踪反馈：实时关注后台

数据，根据活动实际情况调整游戏相 
关设置。



如何用低成本打造高效果的H5活
动
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1 品牌联合举办活动

3.如何用低成本打造高效果的H5活动

1

2

满足用户需求

哪些需求可触发用户分享H5的行为？

一.低成本

2 当预算不足时，如何降低活动成本？

二.高效
果



活动模板：带球过人赢好礼

主办单位：vivo&福建移动

活动目的： 品牌传播、线下引流

活动亮点：以奖品的形式吸引用户参与游戏，

通 过联合营销驱动传播，形成品牌效应。

（一）低成本- 1.品牌联合活动案例 
①

浏览人数：
81133

玩家人数：
59871

分享次数：
1613



主办单位：中国移动10086 活动目的： 涨粉

活动概述：以“建军节”为主题，通过奖品引导用户

关 注公众号，达成引流目的。

案例亮点：

1.主题鲜明：结合下节日热点，激发用户参与感

2.与滴滴出行资源对接。大量派送滴滴出行5元快车券 

预热活动的同时，也刺激网友的互动及转发

3.游戏主页面左下角放置二维码，达到良好涨粉效果  

4.避免了广告浪费，加强了各自品牌的宣传度

活动模板：建军节奔跑领勋章

浏览人数：  
37155

参与人数：  
33683

分享人数：  
4086

（一）低成本- 1.品牌联合活动案例 
②



找赞助

资源互
换

活动设置技
巧

注意：值得注意的不是活动预算，而且活动目标 
问题。活动目标一旦确定，活动的费用预算和形 
式也都大致确定，活动的渠道推广也有了方向。

（一）低成本- 2.预算不足，如何降低活动成本？



案例分享：某知名影城往期活动数据

活动参与人数只有几千人，活动效果一般。

发现问题：

举办多次活动 
参与人数一直 
徘徊在几千， 
无法提升。



分析问题

1.一次性投放奖品；奖品数量不够， 
仅有300份，较短时间就 把奖品抽 
完，导致活动中后期无奖品，粉丝 
参与量下降。

2.仅在公众号与好友间推广，推广 
渠道可再扩大

解决问题

1.活动持续有奖品输出

2.前期高概率多奖品增加活动真实性

3.调动分享，建立活动背书

4.结合微传单对准备上线的影片做剧情

及 人物介绍

某知名影城问题分析



某知名影城案例分享

活动目的：宣传新电影、涨粉、引流至APP

活动概述：借势电影热点《雷神3》，以该电影

影 票作为奖品，以低成本达到高效宣传效果

调整后数据：

活动访问次数：21205； 活动参与人数：18573  获奖

人数：269 ； 活动分享次数：8012



1.灵活调整中奖概率或奖品数量 2.设置好友推广-增加抽奖机会

（一）低成本- 活动设置技巧总结

* 根据活动实际情况，调整中奖概
率 和奖品数量

* 奖品数量分时间段发放，有效控
制 活动节奏和成本

3.奖品类型可丰富化

如：实物+虚拟奖品+口令红包的组

合 多种奖品类型可叠加使用

适合人群：

想在游戏前对产品，企业做宣传。

4.可与微传单结合使用

每成功邀请一位好友可额外获得一

次 抽奖机会，进一步促进活动热度



第一步 第二步 第三步

奖品再次被抽完后暂不 

增加奖品数量

目的：目的减缓奖品消 
耗时间，保留部分大奖， 
让参与活动的粉丝继续 
保持参与度，不停好友

分享

实时观察后台数据，如 

数据慢慢呈现下降趋势， 

需再次调整奖品数量。 

将活动最后引爆。（同 

时可配合公众号再次进 

行推文传播）

设置：5%中奖率，5个奖项，  
奖项金额高的奖品数量暂时

设 置为0，奖项五六可设一

定数 量，不能设置过多，否

则容易 被抽完，也不能完全

没有。 目的：一定数量的奖

品可让粉 丝有参与热度，活

动具有真实 性，促发粉丝传

播
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02

 物质需求：(1)奖品

礼品、门店优惠券，电商优惠券，流量，话费， 
视频会员，微信现金红包，微信优惠券，凡科 
建站商城优惠券

(2) 第三方礼品

★关于“第三方礼品”：在礼品中心选购奖品 

全国三网流量包或话费 “ 腾讯/爱奇艺/优酷土 

豆的视频会员” 用户中奖后自助兑奖，无需主 

办方人工派发

 精神需求

1.视觉上整体清晰、简洁。

2.内容引起共鸣

3.保持互动

（二）高效果- 1.满足用户需
求



1.有趣的活动形式 2.可以引发一定炫耀感 3.争取更多抽奖机会
（分享/邀请有奖）

4.多样的奖品刺激

2.哪些需求可触发用户分享H5的行为?

给用户转发分享的理由



扫码关注凡科互
动

获取更多活动攻略

及时了解新功能与游戏模板

（凡科互动官网可在线咨询客服）  
http：//hd.fkw.com


