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一、
如何低成本运营获取高价值客户

1.零成本

2.低成本
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3.社群/熟人传播

4.资源互换



MG小象- 0成本推广案例

主办单位：MG小象

采用游戏： 双十二回血购

活动亮点：

1. 派奖方式：排名派发（由于奖品数量少、

分量重，所以设置排名派奖形式）

2. 画面自定义、吸晴美观；广告页植入双11

活动信息。

3.开启“邀请奖励”功能。

浏览人数：42067 ；参与人数：36100； 奖品数量：16；分享人数：3842

目的：双11活动预热



MG小象 - 推广案例

亮点4.借助游戏的可跳转按钮，提示公众号的其他活动



MG小象 - 推广方式

公众号、朋友圈、淘

宝群、微博

活动推文包含的内容：
1.凡科游戏福利

2.公众号隐藏福利

3.淘宝微淘视频福利

4.老板娘微博福利抽奖
不清。

公众号隐藏福利公众号游戏福利介绍 微博福利

推广方式：
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1.粉丝通/广点通

2.KOL（意见领袖推荐）

2.低成本获客

6.赠品
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3.用户邀请

5.积分或现金红包

D

4.拼团、砍价



二、
12月热点及双旦营销秘籍 

1.十二月热点营销建议

2.如何让用户“自掏腰包”



12.01 | 世界艾滋病日 
宜：普及艾滋病危害、制作公益话题

12.09 | 世界足球日 
宜：足球、球衣球鞋周边产品营销

12.12 | 双十二
宜: 爆款返场、清库存、年底大
促、满减、买赠等 12.31 | 跨年夜、元旦 

宜：辞旧迎新主题活动、节日礼包、
年底办卡

12.24/12.25 | 平安夜、圣诞节 
宜：大促、平安夜与圣诞节结合元旦
做长促销

12.22 | 冬至 
宜：针对冬季寒冷的特点推出“粮油、生鲜、
冬季护肤套装、冬衣外套等拼团砍价活动

12.14 | 拥抱情人节 
宜：赠礼、情侣拥抱照投票、使用
情人节相关游戏促进用户传播

2.1十二月热点营销建议

营销关键词：双十二、冬至、平安夜、圣诞节、元旦、双旦、年货



2 2.2 如何让用户“自掏腰包”
（1）双十二、双旦营销游戏建议

（2）推广活动玩法锦囊及案例

（3）流量增长2倍的互动游戏引流玩法



（1）双十二-营销游戏推荐

钱包君你醒醒
（手速类）

有钱真的能为所欲为
（动作类）

双十二回血购
（接物品）

吃土大军冲鸭！
（推广活动）



（2）双旦-营销游戏推荐

今夜你会不会来
（抽奖活动）

圣诞老人寻宝记
（反应类）

砍价（支付版）
（商业促销）

元旦·开年刮好礼
（抽奖活动）



功能：

裂变传播、涨粉、引流、联系

信息、活动预热、品牌增益

推广活动可引爆用户自发传播，
达到一传十，十传百效果，迅
速扩大活动影响力，粉丝快速增长

2.2 推广活动介绍 & 功能



趋利 参与感 攀比

为什么推广活动可以大规模传播？



2.2 圣诞活动锦囊-涨粉案例

涨粉、品牌宣传

主办单位：郑州宇通客车股份有限公司

采用游戏： 好友推广赢大奖

活动时间：2017.12.22—12.22（4 小时）

活动亮点：

1. 游戏页面放置产品图片。

2. 需邀请好友集齐5款车型，

获1次抽奖机会，100%中奖。

3. 奖品分开派发，一二等奖玩家发送中奖

截图后派发，三等奖红包直接领取

浏览人数：86333 ；参与人数：25624； 分享人数：20450



2.2 元旦活动锦囊-品牌曝光案例

品牌曝光、粉丝促活

主办单位：蒙牛低温

采用游戏：传递祝福

活动时间：2017.12.15—12.16（1天半）

活动亮点：

1. 游戏页面精美，穿插品牌特色。

2. 根据点赞排名发奖，提升分享率。

3. 奖品吸晴，全是红包

特等奖1名（点赞300以上）

一等奖9名（点赞排名2-10）

二等奖40名（点赞排名11-50）

三等奖50名（点赞51-100）

全民参与奖： 随机微信红包 1个，领完即止浏览人数：376712 ；参与人数：24625； 分享人数：37155



（1）利益点

（2）提供高价值奖品

2.奖品设置
1.粉丝专属

3.1流量增长2倍的互动游戏引流玩法



4.推广型游戏3.制造惊喜

3.1流量增长2倍的互动游戏引流玩法



三、
精准引流技巧——个人号裂变 

1.四步玩转个人号

2.提高好友通过率的核心要点

3.个人号常见引流玩法



思考：为什么要做个人号？

1.能主动加粉  2.公众号流量来
源于个人号朋友圈
转发的占比大

3.容易与客户建立联系 



3.1 个人号引流- 四步玩转个人号

1.准备养号的微信，
明确个人号定位  

2.形象包装 3.朋友圈高
质量内容 

4.朋友圈高
频互动  

（1）你擅长什么？有何资源？
（2）你想获得什么？
（3）分析用户群体



3.2 提高好友通过率的核心要点

尽量不用A字开头

建议60%营销内容，40%真实生活尽量不用公司logo头像

2.头像 4.朋友圈内容

1.微信昵称 3.朋友圈封面
展示可提供资源

5.个性签名



3 3.3 个人号常见引流玩法
（1）主动引流

（2）被动引流



（1）个人号玩法-主动引流

1.积累目标用户群 2.相关平台文章底部留言

1.行业交流群

2.换群

3.搜索进群



主动引流- 1.积累目标用户群

1.行业交流群 2.换群 3.搜索进群



（2）个人号玩法-被动引流

1.答疑解惑 2.提供干货/资料包

被动引流-提供价值

在知乎、豆瓣、
百度等平台为目
标用户解答问题，
分享免费干货

重点：出现在你
的目标用户经常
出现的地方

搜集所在领域行业的干货/资料，
在群里吸引别人加你领取

适用于前期
沉淀后再用



（2）个人号玩法-被动引流

3.软件/工具包 4.互推

被动引流-提供价值

加好友可免费
送xx软件/工具

（1）邀请大佬帮推，给出相应回报

（2）朋友圈互推

   重点：

1.给出对方同等价值或超过对方预期价值的

2.需让用户感觉有利可取

3.话术巧妙设计

(结合“荔枝微课”课程听效果更佳）



免费获取更666的活动攻略、
新功能通知 及 游戏营销玩法

（凡科互动官网可在线咨询客服）
http：//hd.fkw.com 关注公众号，回复“12月”,

          免费获取课件


